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* بررسی اجمالی بخش جهانی 
بازار جهانی پوشاک از 1/6 تریلیون دلار در سال 2019 به 1/3 تریلیون دلار در 
سال 2020 به دلیل کووید19 کاهش یافت. از آن زمان، بازار به طور مداوم رشد 
کرده است و در سال 2022، به 1/7 تریلیون دلار آمریکا رسید. انتظار می‌رود این 

 CAGR بازار تا سال 2030 از 2.3 تریلیون دلار عبور کند و از سال 2022 با
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ایــن ســند ایجــاد شــده متعلــق بــه شــرکت مشــاوران وزیــر هنــد اســت. هیــچ بخشــی از ایــن نشــریه را نمی‌تــوان بــدون اجــازه کتبــی قبلــی ایــن 
شــرکت، تکثیــر، ذخیــره، یــا در یــک سیســتم بازیابــی معرفــی کــرد، یــا بــه هــر شــکل یــا بــه هــر وســیله ای )الکترونیکــی، چاپــی، فتوکپــی، یــا غیــره( 

ــل کرد.  منتق
مــا تمــام تــاش خــود را بــرای اطمینــان از صحــت اطلاعــات ارائــه شــده در ایــن ســند انجــام داده ایــم. بــا ایــن حــال، شــرکت مشــاوران وزیــر و هیچ 
یــک از متصدیــان دفتــر یــا کارمنــدان آن نمی‌تواننــد در قبــال عواقــب مالــی ناشــی از اســتفاده از اطلاعــات ارائــه شــده در اینجــا مســئول باشــند. در 

صــورت وجــود هرگونــه مغایــرت، اشــتباه و غیــره لطفــاً جهــت اصلاحــات مقتضــی بــه شــرکت مشــاوران وزیــر اطــاع رســانی شــود.

4درصد رشد کند.  در سال 2021، تجارت جهانی نساجی و پوشاک 871 میلیارد 
دلار بود. از سال 2010 تاکنون 3 درصد رشد کرده است. 

 4  CAGR انتظار می‌رود که تا سال 2030 به 1.2 تریلیون دلار برسد و با رشد
درصدی رشد کند. پوشاک بزرگترین دسته معامله شده در سال 2021 با 57 درصد 

بوده و پس از آن پارچه با سهم 17 درصد قرار داشته است.

گزارش ویژه
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*صادر کنندگان پیشرو از نظر دسته بندی کالا 
 چین در سال 2021 با سهم بازار 19درصد، 37درصد و 38درصد، بزرگترین صادرکننده الیاف مصنوعی، نخ ریسیده شده مصنوعی و نخ فیلامنتی بوده است.  ایالات 

متحده آمریکا با سهم 23 درصدی الیاف طبیعی و هند با سهم 29 درصدی، بزرگترین صادرکننده الیاف طبیعی بود.

*صادر کنندگان پیشرو از نظر دسته بندی کالا 
چین بزرگترین صادرکننده پارچه )هم بافتنی و هم بافته شده(، پوشاک و منسوجات خانگی در سال 2021 بود. در بخش پوشاک، باز هم چین با بنگلادش و ویتنام در 

جایگاه دوم و سوم صادرکننده پیشرو بود.
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*صادر کنندگان پیشرو در صنایع نساجی و پوشاک: 
چین بزرگترین صادرکننده در سال 2021 با سهم تجارت جهانی تقریبا 37 درصد 
بوده است.  بنگلادش با سهم تقریبا 5 درصد بود. هند با 26/3 میلیارد دلار دومین 

صادرکننده بزرگ منسوجات در سال 2021 بود.      

*اتفاقات کلیدی
1-تقاضای جهانی نرم به دلیل تورم بالا و کندی اقتصاد

شرایط تورمی بالا و روندهای رکودی در بازارهای کلیدی ایالات متحده و 
اتحادیه اروپا باعث شد که تقاضای محصولات نساجی و پوشاک در سال 2022، 

به ویژه در نیمه آخرسال، کاهش یابد. 
رشد حجمی در اکثر بازارها در منطقه منفی و حتی صفر باقی ماند، این روند به 
علت افزایش اندازه بازارها و هزینه های تمام شده  بالاتر محصولات بوده است.

2-نوسانات قیمت مواد خام 
سال 2022 با نوسانات بی سابقه قیمت مواد اولیه همراه بود. شاخص روزانه 
Cotlook  بالاترین ارزش به مقدار 173 را در ماه می )بالاترین ارزش در بیش 
از یک دهه گذشته( گزارش کرد که سپس تقریباً به نصف کاهش یافت و در 

نوامبر به 89 رسید.
 تغییرات قیمت الیاف مصنوعی در طول سال نیز بالا بود، اگرچه به اندازه پنبه 
نیز نبوده است.  این نوسان باعث عدم اطمینان در زنجیره ارزش پایین دستی در 
صنعت شد که با رویکرد »صبر کن و تماشا کن« خریداران، در پی اعتماد پایین 

مصرف کننده به بازار تشدید شد.
3-زیان چین به سود بنگلادش و ویتنام تمام شد

چین به دلیل افزایش هزینه های تولید و تغییرات جغرافیایی سیاسی، به از دست 
دادن سهم خود در صادرات نساجی و پوشاک جهانی ادامه داد. بنگلادش و ویتنام 
بیشترین سود را از سهم از دست رفته چین به دست آوردند و با توانستند به خوبی 

به خریداران مد و لباس در دنیا که به دنبال تنوع در عرضه بودند، پاسخ بدهند 
4-اعلامیه قوانین پایداری در اتحادیه اروپا

در مارس 2022، کمیسیون اروپا »استراتژی اتحادیه اروپا برای منسوجات پایدار)مد 

پایدار( و دایره منسوجات« را با چشم انداز تولید، توزیع و مصرف محصولات نساجی 
و پوشاک به طور پایدار تا سال 2030 منتشر کرد. همسویی و حفظ این قانون برای 

تولیدکنندگان و برندها به اندازه ای مهم است که بتوان بالا رفت و رقابتی ماند.  

 *بررسی اجمالی بخش داخلی کشورهندوستان

-اندازه بازار منسوجات و پوشاک در هندوستان
اندازه بازار نساجی و پوشاک هند 165 میلیارد دلار تخمین زده می شود.  در سال 
2022-23. بازار داخلی حدود 76 درصد از اندازه را دارد در حالی که صادرات 24 

درصد از بقیه بازار سهم دارد. 
در بازار داخلی، پوشاک حدود 74 درصد سهم را به خود اختصاص داده و پس از آن 

منسوجات فنی با سهم 20 درصدی قرار دارند.

ویژه
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-بازار واردات منسوجات و پوشاک در هندوستان
واردات نساجی و پوشاک هند از سال 11-2010 با CAGR  7 درصد رشد کرده و به 8.3 میلیارد دلار در سال 2021-22 رسیده است. انتظار می‌رود واردات از سال 2021 

تا 2022 با CAGR  8 درصد رشد کند و از 16 میلیارد دلار در سال 2030 عبور کند.

-جایگاه هند در تجارت جهانی
هند صادرکننده پیشرو نخ ریسیده شده )عمدتاً بر پایه پنبه( است. در چندین دسته، در بین 5 صادرکننده برتر جهانی قرار دارد - الیاف طبیعی، نخ ریسیده شده مصنوعی، 

نخ فیلامنتی و منسوجات خانگی. الیاف مصنوعی،  پارچه تاری و پودی و پوشاک دسته‌هایی هستند که هند در رتبه‌بندی جهانی عقب‌تر است.

-بازار داخلی منسوجات و پوشاک در هندوستان
 بازار خرید و فروش داخلی هند از 50 میلیارد دلار آمریکا در سال‌های 11-2010 به 110 میلیارد دلار در سال‌های 2021-2022 رسیده که رشدی 7 درصدی را به ثبت 

رسانده است. همچنین انتظار می‌رود که این بازار از سال 2021 تا 2022 با 10 درصد CAGR رشد کند و به 250 میلیارد دلار در 2030 برسد. 
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*اتفاقات کلیدی
1-صادرات شبیه ترن هوایی عملکرده است

صادرات نساجی و پوشاک هند سال را با قدرت آغاز کرد. در نیمه اول سال 2022، 
آنها از 20 میلیارد دلار عبور کردند. )12 درصد بیشتر از مدت مشابه در سال 2021( 
نشان دهنده بالاترین میزان صادرات در تمام دوران است، اما در نیمه آخر به طور 
چشمگیری کاهش یافت. انتظار می رود صادرات نساجی و پوشاک در سال 2022 

8 تا 10 درصد کمتر از سال گذشته باشد. 
2-امضاء FTA و مذاکرات

هند در سال 2022 دو قرارداد آزاد تجاری منعقد کرد. با امارات و استرالیا با این حال، 
مورد انتظارترین مورد که برای هند بسیار اهمیت دارد )با بریتانیا( نمی تواند امضا 
 FTA شود و برای سال 2023 آماده انعقاد است. همچنین، هند و کانادا مذاکرات
را پس از وقفه ای تقریباً پنج ساله از سر گرفتند و ابتدا در مورد یک قرارداد تجاری 

موقت بحث کردند.
3-سیاست های جدید نساجی در دولت

در سال 2022، بیهار به فهرست ایالت های هند پیوست که سیاست های بخش 
نساجی را به خود اختصاص داده اند. ایالت های آپ و اودیشا سیاست های جدید 

نساجی خود را پس از انقضای سیاست های قبلی منتشر کردند.
4- ابتکارات دولت های محلی

64 پروژه در زنجیره ارزش منسوجات ساخت بشر-مصنوعی-)پارچه، پوشاک و 
منسوجات فنی( تحت طرح محرک های تشویقی تولید )PLI( سرمایه‌گذاری 
تجمعی حدوداً 2.5 میلیارد دلار آمریکا تایید شدند. در ماه اکتبر، وزارت نساجی 
پیش نویس طرح مشوق مرتبط با تولید 2 میلیارد دلار آمریکا را منتشر کرد. تحت 
مأموریت ملی فناوری نساجی )NTTM(63 پروژه جدید در سال 2002 با هزینه 

کل پروژه حدوداً  20 میلیون دلار آمریکا تصویب شد.

*صنعت نساجی هند؛ سناریوی ساختار و تأمین 

-تولید الیاف بریده بریده شده )استیپل( : کل تولید الیاف در هند 9225 
میلیون تن بود. در سال 2021-22، که پنبه بیشترین سهم را داشت. تولید 

الیاف از سال 16-2015 با CAGR 1 درصد کاهش یافته است.
-صادرات الیاف استیپل

هند الیاف را به ارزش 4 میلیارد دلار صادر کرد. در سال 2021-22. پنبه 
بیشترین الیاف است که با سهم 70 درصدی در سال 2021-2022 صادر 
می شود.  صادرات الیاف ویسکوز علیرغم تولید بیشتر کاهش یافته است 

که نشان دهنده تقاضای بالای داخلی است.  
-واردات الیاف استیپل

هند الیاف را به ارزش 1.6 میلیارد دلار وارد کرد. در سال 2021-22، که از 
سال 2015-2016 با CAGR 3٪ رشد کرده است.  پنبه با سهم حدوداً 

36 درصد بالاترین الیاف اصلی وارداتی باقی ماند.

ویژه
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-تولید نخ
مجموع تولید نخ ریسیده شده هند 5846 میلیون کیلوگرم بود در حالی که نخ 

فیلامنت ساخته بشر 2011 میلیون کیلوگرم در سال 2021-22 بود.
 تولید نخ پنبه و تولید نخ فیلامنتی ساخت بشر به ترتیب از سال 2019 تا 2019 

با CAGR 2 و 9 درصد رشد کرده است.
-صادرات نخ

در سال 2021-2022، کل صادرات نخ هند به 8154 میلیون دلار آمریکا رسید. 
صادرات نخ فیلامنت نایلون از سال 16-2015 با CAGR 26 درصد افزایش 
یافته است در حالی که صادرات نخ فیلامنت ویسکوز 7 درصد کاهش یافته است.

-واردات نخ
هند 1865 میلیون دلار آمریکا نخ در 2021-22 وارد کرده است. واردات نخ 
فیلامنت ویسکوز با CAGR 28 درصد از سال 16-2015 افزایش یافته است 

و پس از آن نخ فیلامنت پلی استر با CAGR 24 درصد قرار دارد.
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-تولید پارچه
کل تولید پارچه در سال 2020-21 70445 میلیون متر مربع بود. که از سال 

19-2018 با CAGR 0.3 درصد رشد کرده است 
تولید پارچه پنبه ای سهم 52 درصدی داشته و تولید آن از سال 19-2018 به 

میزان 7 درصد کاهش یافته است.

-صادرات پارچه
هند به ارزش 5.9 میلیارد دلار پارچه در سال 2021-22 صادر کرد که از سال 

2015-2016 به میزان CAGR ٪4 رشد کرده است. 
پارچه بافته شده 86 درصد از کل صادرات پارچه در سال 2021-2022 را تشکیل 

می دهد.
 با این حال، صادرات پارچه حلقوی از سال 2015 تا 2016 به میزان 23 درصد 

رشد داشته است.

-واردات پارچه
هند در سال 2021-2022 پارچه به ارزش 2541 میلیون دلار وارد کرد. که از 

سال 16-2015 به میزان 5 درصد CAGR افزایش یافته است. 
واردات کل پارچه تاری پودی از سال 16-2015 به میزان 4 درصد افزایش 

یافته است. 
واردات پارچه کشباف از سال 16-2015 تا 9 درصد CAGR افزایش یافته 

است.

-صادرات پوشاک و منسوجات خانگی
هند به ارزش 16 میلیارد دلار پوشاک در سال 2020-21 صادر کرد. که با 
شاخص CAGR 1٪ نسبت به سال 2015-2016 این مقدار کاهش یافته  
برعکس، صادرات منسوجات خانگی با شاخص CAGR 6  درصد در همان 

دوره رشد مناسبی کرده و از 9 میلیارد دلار گذشته است.

ویژه
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-واردات پوشاک و منسوجات خانگی
هند 1.2 میلیارد دلار آمریکا واردات داشته است. که در 
سال 2021-22 فقط 1 میلیارد دلار آن پوشاک بوده 

است.
 واردات پوشاک با الیاف مصنوعی از سال 16-2015 به 

میزان 16 درصد افزایش یافته است.

-واردات و صادرات منسوجات فنی
سال  در  هند  فنی  منسوجات  صادرات 
2021-22 تقریباً 3 میلیارد دلار آمریکا بوده 
که از سال 11-2010 با CAGR 6 درصد 
رشد کرده است.  واردات منسوجات فنی در 
سال 2021-22 تقریباً 2 میلیارد دلار آمریکا 
 5 CAGR بوده که از سال 11-2010 با

درصد رشد کرده است.

*شاخص نساجی شرکت وزیر

)WTI( فهرست شرکت های موجود در-
شرکت های نساجی فهرست شده برتر از نظر گردش مالی 

در سال مالی 2021-22 در WTI گنجانده شده ‌ند. 
فروش سالانه کل درآمد عملیاتی را تشکیل می‌دهد. بخش 

مالی شرکت‌ها به صورت مستقل در نظر گرفته شده است.
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 )FY23 WTI - H1( شاخص نساجی وزیر-
شاخص فروش نیمه اول سال مالی 23 نسبت به نیمه اول سال مالی 22 14 درصد رشد داشته است.  شاخص EBITDA  نسبت به نیمه اول سال مالی 22 کاهش 
شدید 31 درصدی داشته است. Earnings before interest, taxes, depreciation and amortization )درآمد قبل از بهره، مالیات و استهلاک(

-تجزیه و تحلیل تلفیقی برای شرکت های نقش آفرین برتر منتخب
در سطح تلفیقی، فروش 13 درصد رشد داشته است و حاشیه سود EBITDA در نیمه اول سال مالی 23 نسبت به نیمه اول سال مالی 22، 6 واحد درصد کاهش یافته 
است. میانگین هزینه RM  در نیمه اول سال مالی 23 نسبت به نیمه اول سال مالی 22 7 واحد درصد افزایش یافته است. سایر هزینه ها در نیمه اول سال مالی 23 در 

مقایسه با نیمه اول سال مالی 22، 1 واحد درصد در نیمه اول سال مالی 23 کاهش یافت.

ویژه
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-تجزیه و تحلیل نیمه سالانه - هزینه های عمده به عنوان درصد فروش
در سطح تلفیقی، فروش 13 درصد رشد داشته است و حاشیه سود EBITDA در نیمه اول سال مالی 23 نسبت به نیمه اول سال مالی 22، 6 واحد درصد کاهش یافته 
است. میانگین هزینه RM  در نیمه اول سال مالی 23 نسبت به نیمه اول سال مالی 22 7 واحد درصد افزایش یافته است. سایر هزینه ها در نیمه اول سال مالی 23 در 

مقایسه با نیمه اول سال مالی 22، 1 واحد درصد در نیمه اول سال مالی 23 کاهش یافت.

-تجزیه و تحلیل نیم سالانه شرکت های منتخب
در سطح تلفیقی، فروش 13 درصد رشد داشته است و حاشیه سود EBITDA در نیمه اول سال مالی 23 نسبت به نیمه اول سال مالی 22، 6 واحد درصد کاهش یافته 

است.  
میانگین هزینه RM  در نیمه اول سال مالی 23 نسبت به نیمه اول سال مالی 22 7 واحد درصد افزایش یافته است.  سایر هزینه ها در نیمه اول سال مالی 23 در مقایسه 

با نیمه اول سال مالی 22، 1 واحد درصد در نیمه اول سال مالی 23 کاهش یافت.
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*شرکت های پیشرو در نساجی و پوشاک در هندوستان

ویژه
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*در مورد شرکت مشاوران وزیر
خدمات ما شامل تمام بخش‌های تولیدی در صنعت نساجی و زنجیره ارزش آن 

است؛ از الیاف تا محصول نهایی و پوشاک، به این شرح می‌باشد: 
الیاف و فیلامنت، نخ‌، پارچه ، پوشاک‌، منسوجات خانگی‌، منسوجات فنی‌، ماشین‌آلات 

نساجی و تجهیزات، دستگاه‌های بافندگی و صنایع دستی
مشاوران وزیر یک شرکت مشاوره مدیریتی است که به مشتریان خود در تدوین و 
اجرای استراتژی، تشکیل اتحادیه‌ها و سرمایه‌گذاری‌های مشترک، سرمایه‌گذاری و 
درک بازار، تجزیه و تحلیل بخش و بررسی دقیق کمک می‌کند و از این طریق راه 
حل‌های نهایی را ارائه می‌دهد که چرخه تجاری کامل در زنجیره ارزش نساجی را 

در بر‌می‌گیرد.
 با شرکت‌های پیشرو هندی و بین‌المللی، سازمان‌های بخش عمومی، ادارات دولتی، 

آژانس‌های توسعه، ارگان‌های تجاری و غیره کار کرده است. 
با  درست  ارتباط  و  جهانی  نساجی  بخش  پویایی  از  عمیقی  درک  دارای  وزیر 
تصمیم‌گیرندگان است. تیم وزیر بر روی استراتژی و تکالیف اجرایی در تمام تولید و 
مصرف عمده نساجی و پوشاک کار کرده است. وزیر از مجموعه دانش خود استفاده 
می‌کند، تخصص تیم خود را به هم متصل می‌کند تا ارزشی را به مشتریان ارائه دهد. 
همکاران  : مشارکت و همکاری، راهکارهایی برای دستیابی به رشد سریع، گسترش 

دسترسی به بازار و دستیابی به پیشرفت فنی است.
 وزیر با درک اهمیت و نیاز اتحادهای بین سازمانی در بخش نساجی و پوشاک، طیف 

گسترده ای از خدمات را برای حمایت از شرکت ها و سازمان هایی که به دنبال رشد 
غیر ارگانیک در سطح جهانی هستند، توسعه داده است. 

بررسی شرکت/ سرمایه گذاری مشترک/  پیوند بازاریابی/  انتقال فناوری/  اجرای 
M&A / تامین مالی استراتژیک

 پیاده سازی:‌ وزیر خدماتی را به شرکت های نساجی و پوشاک ارائه می‌دهد که 
می‌توانند این طرح‌ها را به واقعیت تبدیل نمایند حتی این نهاد سیستم مدیریتی دولتی 
باشد، طرح‌ها یا بهبود بهره‌وری در کارخانه‌های پوشاک یا شناسایی مناسب‌ترین 
فناوری برای آنها انجام می‌شود؛ ما امکانات و موارد لازم برای پوشش تمام عناصر 

حیاتی اجرا داریم. 
مقایسه و مطالعه شکاف )gap( / مهندسی مجدد فرآیند/ بهره وری و بهبود 
سودآوری/  قرارداد مدیریت /  مدیریت و نظارت بر پروژه / بهینه سازی زنجیره تامین 

مطالعه امکان سنجی و تکنو اقتصادی )TEV( / توسعه خوشه و شهرک صنعتی
 استراتژی:  وزیر راهبردهای عملی و قابل اجرا را برای مشتریان ارائه می دهد تا به 
اهداف خود برسند. استراتژی برای شرکت‌هایی که قصد افزایش سودآوری را دارند 
یا شناسایی فرصت‌های جدید بازار یا استراتژی رشد به جهت شرکت‌های تولیدی. 

ما آماده مشاوره کارآمد و موثر به مشتریان خود هستیم.
استراتژی شرکت‌ها/ ارزیابی فرصت های بازار/ استراتژی ورود به بازار/ تجزیه و 
تحلیل موقعیت مکانی/ افزایش عملکرد کسب و کار/ استراتژی بازاریابی و توزیع/ 
نقشه برداری بخش و استراتژی رشد/ پشتیبانی از تدوین خط مشی/ ارزیابی طرح 

دولت


